Warszawa, 25 listopada 2021 r.

Brak dlugow i posiadanie oszczednosci oznakg sukcesu finansowego

Dla 2/3 Polakéw wyznacznikiem sukcesu finansowego jest brak zobowigzan kredytowych
oraz posiadanie zaskorniakéw. Dobra luksusowe, takie jak zagraniczne wakacje, drogie
samochody czy markowe ubrania traca na znaczeniu i przestajg by¢ oznaka prestizu —
wynika z badania Fundacji Rozwoju Rynku Finansowego i Federacji Konsumentow.

Polacy zapytani o to, co oznacza dla nich sukces finansowy w zdecydowanej wiekszosci wskazujg na
brak dtugdw (67 proc. wskazan) oraz posiadanie oszczednosci (66 proc.). Dla ponad potowy
konsumentdw (56 proc. odpowiedzi) znaczacym osiggnieciem finansowym jest zakup mieszkania lub
domu bez koniecznosci positkowania sie kredytem hipotecznym. Wysokie zarobki zajmujg na liscie
wyznacznikéw sukcesu finansowego dopiero czwarte miejsce, ale nadal dla co 2. Polaka to przejaw
powodzenia. Z kolei 4 na 10 osob wskazuje, ze miarg sukcesu jest dla nich zgromadzenie oszczednosci
na emeryture.

Nieco mniej wazne w ocenie konsumentow s3: zdolnos¢ do finansowego utrzymywania dzieci w trakcie
ich studiow (28 proc.), mozliwo$¢ wyjazdu na zagraniczne wakacje (27 proc.), posiadanie drogiego
samochodu (18 proc.) oraz mozliwo$¢ kupowania markowych ubran (12 proc.).

. Wiskazniki sukcesu finansowego zmieniaja sie w czasie i wiasnie doswiadczamy kolejnej takiej zmiany.

W latach 90-tych dla wiekszosci Polakow miarg sukcesu byto posiadanie domku letniskowego. W
kolejnych latach duzego znaczenia nabraty wyjazdy zagraniczne, drogie auta czy markowe ubrania,
Jednak wraz obnizeniem cen wycieczek, pojawieniem sie sklepow oferujacych produkty premium w
wyprzedazowych cenach czy wreszcie popularyzacjig leasingu jako formy finansowania zakupu
samochodu — wszystkie te dobra staly sie dla konsumentow bardziej dostepne niz jeszcze dekade temu,
a przez to nie sg juz postrzegane jako dobra luksusowe' — komentuje dr Katarzyna Sekscinska z
Uniwersytetu Warszawskiego, specjalizujgca sie w psychologii finanséw. Jak ttumaczy ekspertka,
aktualnie gtéwng bolaczka konsumentdw sg zaciggniete zobowigzania finansowe, w tym przede
wszystkim kredyty hipoteczne na wysokg sume oraz brak znaczacych oszczednosci, zaréwno na
wypadek nieprzewidzianych zdarzen, jak réwniez na czasy emerytalne, dlatego nie powinno dziwi¢, ze
aktualnie sukces finansowy Polacy definiujg przez pryzmat wiasnie tych dwdch kategorii.

Dla miodych liczy sie wysokos¢ zarobkow, starsi unikaja dlugow

Z badania Fundacji Rozwoju Rynku Finansowego i Federacji Konsumentdw wynika, ze to w jaki sposdb
postrzegamy sukces finansowy w duzej mierze zalezy od naszego wieku. I tak, dla mtodych oséb réwnie
wazne jak brak kredytow sg wysokie zarobki. Z kolei znacznie mniej istotne dla tej grupy sg oszczednosci
na jesien zycia. Ten ostatni wyznacznik nabiera wiekszego znaczenia dopiero wsrdd oséb powyzej 45.
roku zycia.

0szczednosci emerytalne sa mafto istotne dla mtodych konsumentow, gdyz ta grupa ma najwiecej czasu
do tego etapu w swoim Zyciu i jeszcze o nim nie mysli. Istotnym kryterium dla tej grupy sa natomiast
wysokie zarobki, co nie powinno dziwic, jesli wezmiemy pod uwage, Ze to najmfodsi przywigzujg duza
wage do dobr materialnych. To pokolenie lubi otaczac sie produktami premium oraz chetnie inwestuje
w najnowsze gadzety technologiczne. Ich potrzeby konsumpcyjne sg na wysokim poziomie, przez co
oczekiwania wobec wysokosci dochodow takze rosnd’ - wyjasnia Agnieszka Wachnicka, prezes FRRF.

Fakt, ze wraz z wiekiem maleje znaczenie wysokich zarobkéw — w grupie ankietowanych do 24 r.z. az
62 proc. uznaje ten czynnik jako przejaw sukcesu, podczas gdy w grupie senioréw juz tylko 38 proc.
0sob — to nie jedyna obserwacja ptynaca z badania. Okazuje sie bowiem, ze im jesteSmy starsi tym
bardziej zalezy nam na uwolnieniu sie od zobowigzan kredytowych. W przypadku dwudziesto- i
trzydziestolatkdw 6 na 10 osdb ocenia, ze oznakg sukcesu jest brak dtugdéw. Ale juz w grupie osob
powyzej 45 r.z. wskaznik tego typu deklaracji rosnie do poziomu powyzej 70 procent. , Wraz z wiekiem



respondentow rosng obawy o zdoinos¢ do spfaty zobowigzari finansowych. Najstarsi sg niepewni
wysokosci przysztych dochodow oraz stanu swojego zdrowia, a to przektada sie na status finansowy ich
gospodarstwa domowegd” — wyjasnia dr Katarzyna Sekscinska.

Osoby zamozne przywigzuja wiekszg wage do markowych ubran

Sposdb postrzegania sukcesu finansowego rézni sie nie tylko w zaleznosci od wieku, ale tez od sytuadji
materialnej konsumentéw. Osobom okreslajgcym swojg sytuacje jako bardzo dobrg sukces kojarzy sie
nie tylko z brakiem zobowigzan, ale tez wysokimi zarobkami. Az 66 proc. sposrod tej grupy uwaza, ze
miarg sukcesu jest wysokos¢ miesiecznych dochoddw. Dla poréwnania, w grupie 0sob skromnie zyjacych
wage do tego wskaznika przywigzuje juz tylko 44 proc. oséb.

Osoby zamozne przypisujg o wiele wieksze znaczenie niz w przypadku 0sob zyjacych skromnie zdolnosci
do finansowego wspierania dzieci w trakcie ich studidéw (43 proc. wskazan w grupie dobrze zarabiajgcych
vs. 28 proc. wskazan w pozostatych grupach). Ponadto dla jednej czwartej oséb dobrze usytuowanych
sukces finansowy oznacza mozliwo$¢ kupowania drogich, markowych ubran. Co z kolei w innych grupach
nie ma wiekszego znaczenia — w catej probie na ten element wskazato niewiele ponad 10 proc. osdb.
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Informacje o badaniu:

Raport ,Zadtuzenie oczami Polakéw. Czym jest dla nas sukces finansowy i jak postrzegamy zadtuzenie?” zostat opracowany na
podstawie wynikow badania przeprowadzonego w okresie marzec-kwiecien 2021 r. przez firme badawcza ABR Sesta na zlecenie
Federacji Konsumentéw i Fundacji Rozwoju Rynku Finansowego. Badanie przeprowadzono na reprezentatywnej probie 1215
Polakéw przy uzyciu dwéch technik badawczych: CATI (640 wywiaddw) i CAWI (575 ankiet).



